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Wsparcie dla biznesu w zasiegu reki Europejska

Il Lubelskie Dni MSP”
»Marketing miedzynarodowy — jak wykreowac¢ marke Twojej firmy na
rynkach miedzynarodowych”

Termin: 29.01.2016
Miejsce: Lubelska Fundacja Rozwoju, sala szkoleniowa Galeria, Il pietro
ul. Rynek 7, 20-111 Lublin

Prowadzacy:

Marek Staniszewski - Ekspert w zakresie strategii komunikacji, reklamy i brandingu. Posiada 20 letnie
doswiadczenie w budowaniu marek i badaniach ich kondycji, zdobywane m. in. w miedzynarodowych agencjach
komunikacji marketingowej (Ogilvy, Euro RSCG, Young & Rubicam, Havas Worldwide Warsaw), gdzie petnit
funkcje Wiceprezesa i szefa oddziatu badan i doradztwa strategicznego BAV Consulting). Petnit rowniez
obowigzki CMO w Canal+ Cyfrowy. Wyktadowca i trener; prowadzit zajecia m. in. w: ICAN Institute —
HBP, WSKiM im. J. Giedroycia, SMR przy Akademii L. KoZmirskiego czy Akademii Questus. Wspottworzyt
formute i program oraz jest wieloletnim wyktadowcq branzowej Szkoty Strategii Marki przy SAR. Juror
konkursow branzowych takich jak: Effie, Superbrands, IAB Creative Showcase, Innovation Award, Ad Venture.
Autor kilkudziesieciu publikacji na temat komunikacji i strategii. Jest rowniez autorem ksiqzek: "Atlas
strategiczny" i "Strategiczny podstep" oraz wspotautorem ksigzki "Portret klienta". Cztonek Rady Ekspertow
THINKTANK. Nalezy do grona zatozycieli Stowarzyszenia ,Marketing 4 Business”.  Pomysftodawca i
wspotorganizator projektu Farma Inwencji. Zatozyciel i Prezes Fundacji Homo Inquietus.

9.30-9.45 Rejestracja uczestnikéw
9.45 -10.00 Powitanie uczestnikow oraz prezentacja ustug sieci Enterprise Europe Network

10.00 - 10.15 Czym jest marka i dlaczego warto w nig inwestowac?
e Definicja marki i modele oceny ,brand equity” — sity marki
e  Korzysci biznesowe wynikajace z posiadania silnej marki

10.15 - 10.45 Ekspansja marki na rynki zagraniczne — strategiczne uwarunkowania

e Na jaki rynek wchodzimy i dlaczego?

e  Ocena potencjatu rynkéw zagranicznych. Analiza spodziewanych
mozliwosci, barier i zagrozen

e Uwarunkowania gospodarcze nowego rynku

e  Kontekst kulturowy (wartosci, zwyczaje, przekonania, wzorce zachowan
konsumenckich)

e Kontekst prawny i administracyjny

10.45-11.30 | W jaki sposéb chcemy konkurowac¢ za granicg?
Strategiczne decyzje zwigzane z wyborem rynkéw docelowych:

e W jaki sposéb bedziemy penetrowac¢ rynek (eksport posredni czy
bezposredni)?

e  Co bedzie naszym kluczowym produktem/ustuga?

e  Jaki jest profil naszej grupy docelowej?

e  Zkim bedziemy konkurowac?

e Jakie beda koszty wejscia na nowy rynek?
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11.30 -11.50 Przerwa kawowa

11.50-12.05 |Opracowanie zatozen marketingowych dla nowych rynkow:

e  Pozycjonowanie (definicja i rodzaje strategii pozycjonowania)
Strategia cenowa (cena w odniesieniu do wizerunku marki)
Kanaty dystrybucji (online, offline)

Polityka promocyjna i reklama

12.05-12.50 |Kampania reklamowa na nowym rynku

e Okreslenie celdow, KPIs i budzetu dziatan komunikacyjnych

e  Harmonogram dziatan, plan mediowy i alokacja srodkéw

e  Charakterystyka touchpoints i kanatéw dotarcia, w tym rola Digital,
social media i kontent marketingu

e  Brief kreatywny — co to jest i dlaczego bedzie niezbedne? m.in.: Co to
jest consumer insight, key message, reason to belive, brand tonality?

12.50 - 13.15 Przerwa kawowa

13.15-13.30 | Czy warto podkreslaé polski charakter produktu/marki?

e Lokalne czy globalne? Kwestia nazw, symboli i wzorcdw komunikacyjnych
e Rola narodowosci marki i miejsca pochodzenia produktéw
e  Stereotypy kulturowe — oczekiwania i uprzedzenia wobec marek

13.30-14.00 |Jak zarzadzaé organizacjg marketingowaq na rynkach zagranicznych?

e  Struktura dziatu marketingu, role i funkcje menadzeréw
e Okreslenie i dob6r podwykonawcdw zewnetrznych
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